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asunto: | Jornada “El consumidor espanol de vino”

Jornada sobre el consumidor espatfiol de vino

PONENCIAS Y ESTUDIOS

El martes 24 de noviembre en el Hotel Wellington (c/ Velazquez 8), se han presentado
los resultados de los proyectos de investigacion del OEMV sobre diferentes aspectos
relacionados con la “identificacion de los distintos consumidores espafioles de vino y
sus habitos de consumo”.

El objetivo fundamental de los estudios presentados es el de aportar informacién rele-
vante a través de la investigacién de mercados, para facilitar las ventas de las bodegas
espafnolas y fomentar el consumo moderado de vino, dando una completa imagen del
consumidor espanol de vino.

Ponemos a su disposicidn tanto las ponencias presentadas durante la Jornada como los
estudios finales.

En el cuadro siguiente pueden acceder a las ponencias, haciendo clic sobre cada una
de ellas:

La mujer y el vino en Espafa” Luis Lechuga Datavin.

CirermtEecotivo—]
El consumidor espafiol de vino , Research Interna-
. Maria Aguado .
planco tional.

! . . . Tecnica de estudios
Tendencias e innovacion en el

. . Alicia Ortego del Area Cualitati-
consumo de vino en Espafa
va. GfK.
'‘Caracterizacion del consumidor Angel Garcia Client Services Ma-
bspafol de vino (“Genoma”)" nager. Ac Nielsen.
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http://www.oemv.es/docs/YWIK_01_Datavin_mujeres_y_vino.pdf
http://www.oemv.es/docs/OJIY_03_GFK_Estudio_Tendencias_-__jornada_Consumidor_Espanol_8213.pdf
http://www.oemv.es/docs/HPBE_04_Genoma_Info_final_24-11-09_sin_ocultas.pdf
http://www.oemv.es/docs/ZHGN_02_Ponencia_vino_blanco.pdf

Si desean acceder a los estudios completos, hagan clic en los siguientes enlaces:

1)

“LA MUJER Y EL VINO EN ESPANA”: el OeMv ha dedicado uno de sus estudios a
uno de los nichos de mercado en continuo crecimiento: el femenino. Realizado

por Datavin, cuantifica y analiza el volumen de consumidoras espanolas de vino
que, frente a la creencia generalizada de sus preferencias por los vinos blancos
y rosados, muestra que seis de cada diez se decantan por el tinto.

2)

3)

“EL CONSUMIDOR ESPANOL DE VINO BLANCO”: realizado por TNS,

incide en el cdmo, cuando y por qué del consumo creciente de este
tipo de vino y cuales son sus debilidades y fortalezas frente a sus dos grandes
competidores: el vino tinto y la cerveza.

“TENDENCIAS E INNOVACION EN EL CONSUMO DE VINO EN ESPANA”: realiza-

do por GfK, el estudio muestra un consumidor ilusionado, entusiasta y seducido
por el mundo del vino, pero en el que hay un deseo latente por relajar el peso
de la tradicidn y aceptar nuevas formulas que no impliquen ruptura con pro-
ductos y ritos, sino que, aporten un punto extra de seduccion.

4)

“CARACTERIZACION DEL CONSUMIDOR ESPANOL DE VINO”: realizado por Ac
Nielsen, destaca la cuantificacién del consumidor y su clasificacién en 6 grandes

tipos de consumidores perfectamente diferenciados: Tradicional, Urbanita In-
quieto, Trendy, Rutinario, Ocasional Interesado y Social. Una clasificacidon que
permite profundizar en su analisis y determinar cémo son, cémo es su consu-
mo, qué tipos de vinos prefieren y cdmo se les puede abordar con la oferta ac-
tual y futura.
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http://www.oemv.es/docs/FXTH_09_09_23_Datavin-mujeres-oemv_informe_completo_actualizado.pdf
http://www.oemv.es/docs/EYHI_Informe_final_090023_vino_blanco.pdf
http://www.oemv.es/docs/LXFE_Py_08_10_09_04_01__8213_Tendencias_e_Innovacion_mercado_del_vino-INFORME__v2.pdf
http://www.oemv.es/docs/HPBE_04_Genoma_Info_final_24-11-09_sin_ocultas.pdf

